ella drammatica scena finale del primo film di
N Guerre Stellari Luke Skywalker volta le spalle

alla tecnologia & alla razionalitd & si affida a
qualzosa di pid profondo e di pid potente: una forza
che non pud vedere, ma che tuttavia percepisee 2 alla
quale attinge.
La “Forza” - credere per wedere - & la metafora che in-
troduce Blue 1% Il semplice numerc fa capire che |a
boa di un anno & girata. Limprobabile infine & diven-
tato possibile & ora la nostra rivista fa parte del pano-
rama. Siamo dentro la “foresta che cresee senza far ru-
more”, di cui abbiamo parlato nel primo editoriale, che
raccontiamo con rigore ma anche con entusiasmo
quando scopriama fatti ¢ persone che fanno sperare
bene.
Mon siamo osservatori qualungque. Abbiamo sempre sa-
puto che in Liguria non serviva tanto una rivista in pid,
gquanto una novitd nella comunicazions ¢ un supporto
al marketing del territorio (delle sus risorse naturali,
delle industrie, delle intelligenze). Guesta potenzialita,
con lentezza & cautela, come & costume dalle nostre
parti, civiene sempre pid riconosciota,
Charles Handy, compianto guru del cambiamento, so-
steneva che il progresso dipende dalle persone ®irra-
gicnevali® perché sono lom che, buttando il cuore ol-
tre I'ostacolo & credendo fermamente nelle proprie
capacita, pensano di modificare il mondo. | "ragicne-
wioli® al contrario usano il buon senso, reprimona le vel-
l=itd = =i adattana.
Bluz in fondo non & altro che un esempio di irragione-
volezza, Con pochi mezzi {ma tanta professionalita) sta
trovando sostegno da parte di altrd “irragionevoli®, che
dentro ad enti & imprese, alberghi, associazioni & grup-
pi si riconoscono in una Liguria attiva o possibile, quel-
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[rragionevoliaudaci
A rrational Audaci Ity

Sergio DV Paolo
In the dramatic final scene in the first Star Wars film,
I Luke Skywalker turns his back on technology and
rationality and gives hireelf up to something deeper
and stronger—a fomce that he cannot see, but can fesl
and use. Allow us to present the “Force™ of Blue 13, Just
the number lets you understand that this is the end of
the first lap, our first year, and the start of the s=cond.
The impossible for us has become the possible, and our
magazine now forms part of the [talian panorama. We
are inside the “forest that grows without making a
sound®, that forest which we deseribed in our first
editorial, of which we still rigorously tell, adding
enthusiasmm when we discover facts and people who give
us hope. We're not just ordinary observers. We hawve
always known that Liguria didn't really need just ancther
magazine, but @ new means of cormmunication and a
regional marketing aid to tell of its natural resources,
industries, and intelligence. This potential, slowly,
cautiously, == is our custom in these parts, is gradualby
but steadily becoming recognized.
Charles Handy, that sorely-rissed guru of change,
believed that progress depends on “irrational™ people
Irrational, because they put their heart into things, over-
come obstacles, firmly believe in their own capability,
thinking they can change the world. *Reasonable®
pecple use their common sense, kezp their feet on the
ground, srmother their dreams, and adapt to the world.
Thus, Blue is an =xample of irrationality. Without
financing, and few resources (that is finaneial resources,
the professional resources were manyl, it is finding
support among other “irrationals™ in companies,
government bodies, hotels, associations, all drawn by a
vision held in common, that Liguria can grow into their
dreams. Thess are the people we write for. Read our
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la che il nostro glornale rappresenta. Leggete | conte-
nuti, guardate le immagini, considerate | numeri [in
media 130,000 lstton stimati ogni mese, al BOJEES non
liguri).

L'anna ehe ¢l sta davantl sard ancora difficile, La edsl
perdura ma & anche vera che per aleunl & oeeaslone di
investimento & di camblamente, Chi guarda oltre | con-
finl non salo geagrafiel & cerea di attrarre investimen-
t o turisma el traverd al suo flanca, La carta stampata
perde calpl. Ma quests nan vale per tuttl, 1| nostra let=
tore medio s trova soprattutte negli alberghi & nelle
grandi manifestazioni intermazienali. i legge comoda-
mente seduto in paltrona, in treno o in aereo, 50 sof=
ferma sulle parole & sulle immagini. E se alla fine mi-
gliorerema il servizio internet sara per allargare il
raggio dello scambio & dell’interattivitd con i pubblici
internazionali che gid ¢i trovano nelle edicole specia-

lizzate di molte cittd europee,

Sono gli audaci = i visionari che stanno all’origine del
future, I cattivi esploratori - sosteneva Francis Bacon
— quando non vedono altro che mare, pensano che non
ci siano pid terre® i

contents, look at our images, and consider the nurnbers:
we are aweraging 130,000 estimated readers a month, B0
to 66 percent of them not even in Liguria.

This year will be harder, There s a world econormie crisis,
though It may be seen by samie to be an opportunlty for
Investrnent or change, He wha looks beyond the borders,
and not just the geographic borders, and wishes to
attract Investment ar tourdsm will find us by his slide,
Slowly, printed paper Is losing ground. But not far all,
Our typieal reader =an be found in hotels and
intermational events, Our magazine can be cormfarta bhy
read while lounging in an armehalr, an the traln, @n a
plans, Qur wards and our images glve pause, We are
working on our intermet service to enlarge our
exchanges and interacticns with the international public
which is already picking us up in specialty news kiosks in
major Eurcpean cities,

Audacity and vision l=ads to the future. "Bad explorers,”
insisted Francis Bacon, "when they see n-:-thing

but sea, think that the land ends there.”




